MUSEE MARITIME

PORTUAIRE

DUNKERQUE

musée de France

FICHE DE POSTE : STAGIAIRE

Assistant(e) communication/infographiste

Implanté sur un territoire dynamique et au coeur du quartier de la Citadelle, le Musée maritime et
portuaire de Dunkergque (association loi 1901 reconnue d'intérét général, bénéficiant de
I'appellation « Musée de France », équipe de 28 salarié(e)s, plus de 95 000 visiteurs en 2025)
présente, a travers son parcours permanent et ses expositions temporaires, I'histoire et le patrimoine
maritime et portuaire de la « cité de Jean Bart ».

Devant le musée, amarré au quai de la Citadelle, un patrimoine flottant unique en Europe vient
compléter I'offre culturelle de I'établissement : le majestueux trois-mats Duchesse Anne et le bateau-
feu Sandettié, tous deux classés au titre des monuments historiques, ainsi que la péniche Guilde et le
remorqueur Entreprenant, permettent d'embarquer pour une découverte du monde des marins et
des bateliers. Enfin, le phare du Risban, situé a 2 km du musée, offre un point de vue spectaculaire sur
la mer du Nord et la Flandre maritime.

PRESENTATION DU STAGE

Sous l'autorité de la responsable du pble développement et communication, vous contribuerez a la
valorisation du musée et de ses différents sites, notamment le patrimoine classé au titre des
monuments historiques (voilier-école Duchesse Anne, bateau-feu Sandettié et phare du Risban), ainsi
que la péniche Guilde et le remorqueur Entreprenant.

Vous intégrerez une équipe communication composée de la responsable du pdle et de
l'infographiste-photographe. Vous aurez pour mission de contribuer a la mise en ceuvre de la
stratégie de communication du Musée maritime et portuaire a travers la création d'éléments visuels
attractifs et la gestion des réseaux sociaux.

Il s'agit ainsi d’apporter un renfort a I'équipe sur la production de I'ensemble des supports prints et
numeériques en participant activement a la création, I'adaptation et la diffusion de contenus qui
valorisent les collections, les sites patrimoniaux, les expositions et la programmation culturelle
du musée.

MISSIONS
Vos principales missions seront les suivantes :
> Réseaux sociaux

e Créer du contenu pour les réseaux sociaux du musée (Facebook, Instagram, LinkedIn).

e Enlien avec la responsable, élaborer un planning éditorial de publication : définir le calendrier,
les thématiques (événements, coulisses, restaurations et acquisitions, anecdotes patrimoniales,
etc.), les formats (visuels, carrousels, réels, stories, posts, etc.).

e Produire des contenus graphiques adaptés a chaque réseau, en cohérence avec l'identité
visuelle du musée.

e Proposer des idées de campagnes, de formats originaux ou de partenariats pour accroitre la
portée de nos messages et dynamiser 'engagement de nos communautés.
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> Création graphique / infographie

Concevoir des supports graphiques : affiches, flyers, brochures, signalétique, banniéres web,
etc., en appliquant la charte graphique du musée.

Réaliser la mise en page de documents institutionnels : rapports, plaquettes, supports de
présentation, etc.

Développer des visuels pour les événements spéciaux (expositions, marchés, ateliers, temps
forts autour de la restauration des navires, etc.)

PROFIL RECHERCHE

» Connaissances

Maitrise des logiciels de création graphique tels qu'Adobe Creative Suite (Photoshop, lllustrator,
InDesign) et d'outils de montage vidéo.

Compétences avancées en infographie, illustration, et traitement d'image.

Connaissance des principes de la communication visuelle et de l'identité visuelle pour une
institution.

Capacité a travailler en équipe, a gérer plusieurs projets simultanément et a respecter les délais.
Une bonne compréhension des enjeux du secteur culturel et muséal est un plus.

> Compétences et expériences

Etudiant(e) a partir de BAC +3 en communication visuelle, infographie, design graphique
ou domaine similaire.

Une premiére expérience en tant qu'assistant(e) communication ou infographiste est
appréciée, de préférence dans le domaine culturel ou muséal.

Sensibilité artistique développée et aptitude a traduire des concepts en éléments visuels clairs
et attrayants.

Excellentes compétences en communication écrite et orale.
La maitrise de I'anglais est un plus.

MODALITES DE STAGE

Convention obligatoire : stage de 4 3 6 mois, a effectuer entre le 1°" mars 2026 et le 31 aoUt 2026
au plus tard.

Organisation du stage : temps plein (35 heures hebdomadaires, du lundi au vendredi). Une
participation pourra étre demandée lors d'événements exceptionnels (Nuit des musées,
Dunkerque féte la mer, etc), ce qui peut inclure certains week-ends et/ou soirées. Tout
dépassement horaire donnera lieu a des récupérations, conformément aux dispositions de la
convention collective « ECLAT ».

Gratification : montant fixé 3 15 % du plafond de la Sécurité sociale (4,35 €/heure effectuée au
e janvier 2025).

Avantages : attribution de titres-restaurant et prise en charge de 50 % du colt des
abonnements aux transports publics.

Les candidatures (CV et lettre de motivation sous format PDF ; ainsi que tout autre document que
Vous jugerez pertinent) sont a transmettre par courriel uniquement, 3 Madame Eugénie Brown,
responsable du pble développement et communication, a I'adresse suivante :
ebrown@museemaritimeportuaire.com

Date limite de réception des candidatures : 15 janvier 2026.
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